1006 COMMERCE INTERIEUR

5.—Faillites et insolvabilités, par industrie et par région économique, 1966

PTov‘;'n‘ Provin- C'E]pm_ Passif
. ces de . ie- . ‘assil
Industrie I'Atlan- Québee | Ontario 3?:1353 Britan- Total total
tique nigque
(nombre) milliers
de
dollars
Industries primaires................ 7 61 63 18 7 156 | 16,743
Fabricatlon.........cooivvnvvenicnns - 207 100 11 5 323 42,121
Aliments et boissons. ... .. .. e o 8 7 2 1 18 3,775
Textiles.,....ovunrrianrennnns = 3 —_ = —_ 3 101
Vétement........... L % — 40 7 1 1 49 5,504
Articlesen bois, ... - 61 29 3 2 95 10,159
Articles en papier et produits con-
BBRER, .o i 3 s e aom s o i e N - 29 13 1 1 44 2,881
Industrie métallique prlmalrc‘ des
produits métalliques, de la machi-
nerie, du matériel de transport,
des appnrel'l.a électriques et des
produits minéraux non métalliques — 32 25 3 - 60 16,075
Produit= chimiques.......... s —_ 8 1 — - ] 622
Autres industries.......ooeeinenann. — 26 18 1 — 45 | 3,004
Construction.................... S 8 312 154 39 16 559 39,902
Entrepreneurs généraux. A 3 133 61 17 ] 219 23,083
Entrepreneurs spécialisés. ......o.... 5§ 179 123 22 11 340 16,819
Transports, communications et
autres services d'utilité publigue. 3 89 61 9 [ 168 8,442
|
LCommerce 18 702 412 65 36 1,236 57,482
Alimentation....... 1 124 51 11 3 140 9,831
Magasins généraux. . 3 18 27 1 2 51 1,858
Automobile. .. ... 5 164 109 3l 12 321 12,728
Vétement et chaw 2 121 56 ] 5 140 7.495
Quincaillerie .. . 1 41 232 5 2 71 8,202
Meubles et articles 3 94 51 5 2 155 | 6,805
Médicaments 1 8 5 _ — 4 836
Autres....... 2 132 0 L] 10 24 || 9,877
Finances, assurances et immeuble. - 52 33 2 3 95 ! 62,427
BOTVIOES. oo ovsvisniivae : 4 275 164 16 11 430 |! 21,350
Instruction et . — 16 12 — 1 a9 1,319
Divertissements. . — a7 13 1 1 52 || 5,881
Bervices commerciaux 1 33 15 2 1 52 2,143
Boins personnels. .. il 3 174 a7 13 8 205 10,797
UL o et i e T — 15 27 - - 42 1,510
Total.......... o N 40 1,698 1,022 163 84 3,007 | 47,467

PARTIE IV.—PRIX*

Section 1.—Indices des prix de gros

Le terme «prix de gros» se rapporte aux transactions intervenant au-dessous du
niveau du détail. Il a plutot trait aux ventes et achats massifs qu't un niveau homogéne
de distribution. Les indices des prix de gros et les diverses séries de prix servent &
plusicurs fing, dont I'une des plus importantes est U'indexation des contrats,  Vaiel d’autres
usages importants: étude du codt de remplacement et de construction dans les projets
d'investissement; analyse des fluctuations de prix de certains articles et groupes de produits
par rapport aux achats et aux ventes; planification industrielle et analvse du marché;
Gvaluation i des fins fiseales et analyvse des stocks; étude des variations de volume. Les
sociétés étrangeres ont aussi recours aux indices pour évaluer la concurrence des produits
canadiens.

* Rédigh A la Division des prix, Bureau [édéral de la statistique,



